Tiskova zprava ob&anského sdruzeni NESEHNUTI a Brnéni

V Brné ma vzniknout ob¥fi ndkupni centrum Aupark. Do stfedy 29. ¢ervna je mozné
pripominkovat studii.

Brno, 24. 6. 2011

Do 29. ¢ervna maji lidé moZnost pripominkovat takzvanou ,,uizemni studii na obchodni
centrum Aupark, které hodla investor postavit vedle Zvonaiky. Ob¢anska sdruZeni Nesehnuti
a Brnéni sepisuji ke studii namitky, jimiZ se lidé mohou inspirovat. Uzemni studie obsahuje
zasadni nedostatky, navic ji zpracoval pfimo projektant Auparku.

Uzemni studie je nutnym piedpokladem, aby se investor mohl snazit ziskat Gizemni a stavebni
povoleni. V tizemni studii se hodnoti naptiklad dopady na obchody v centru mésta ¢i na dopravu.
Studie musi byt z toho diivodu zpracovana objektivné a nezavisle. Pfedlozenou studii ale
vypracovala spole¢nost Arch.Design, kterd je generdlnim projektantem Auparku. To jeji objektivitu
vylucuje. Projektant neodevzda studii, kterd by byla pro jeho klienta — investora Auparku —
nevyhodna.

»Za zakladni problém pokladdame, Ze mésto Brno nepovazuje viibec za potirebné budouci podobu
Jizniho centra projednavat se svymi obcany. Vystavbu AUPARKu poklada primdtor za hotovou véc,
aniz by byla znama a s verejnosti projednani koncepce celého Jizniho centra,” tikd Maté¢j Hollan z
obcanského sdruzeni Brnéni.

,Uzemni studie na AUPARK je ocividné psana na objedndvku investora. Problémy bagatelizuje a
cely zamer predstavuje v nejlepsim mozném svétle,* komentuje studii Hollan. ,,Dle naseho nazoru
klame studie verejnost i magistrat, kdyz udava, ze v obchodnim centru bude ,,jen* 14.000 m’
obchodii. Az 45 % plochy pritom tvori formalné sklady, coz by bylo ale velmi neekonomicke. Ve
skutecnosti to budou obchody,* tvrdi.

Hana Chalupské z Nesehnuti poznamenava: ,,Ve studii se piSe, Ze kdyz vedle Zvonarky vznikne
nakupni centrum, tak to uspokoji poptavku lidi v centru mésta, kde je obchodii nedostatek. Studie se
pokousi tvrdit, Ze uizemi vedle Zvonarky patii do historického centra. Pritom je to pravé naopak.
Hypermarkety uz dnes likviduji obchody nejen v centru mésta, na hlavni trase Ceskd — Nadrazi mizi
desitky obchodii a udrzi se zde pouze riizné “bankroty “. Aupark by historickému centru zasadil
posledni ranu.*

»Nesehnuti dlouhodobé prosazuje, aby uzemni plan dal jasna pravidla pro umistovani
hypermarketii. Stavajici uzemni plan dovoluje postavit hypermarket kdekoliv. Petici za regulaci
hypermarketii uz podepsalo pres 4500 lidi. Regulaci poptavaji maloobchodni sité typu Brnénky i
osoby s horsi mobilitou, polovina méstskych casti prisla o obchiidky a lidé to tak maji pro zbozi
denni spotieby daleko* ptipomina Chalupska

Matéj Hollan osvétluje korupéni prostredi, jez kolem vzniku studie panuje: ,,Magistrat mésta Brna,
presnéji Odbor uzemniho planovani a rozvoje, OUPR, zkousel prosadit uzemni studii na Aupark uz
vioni. Tenkrat viak postupoval podle starého, tedy neplatného stavebniho zakona. Krajsky urad
postup OUPRu zrusil. OUPR ndasledné oslovil v poptavkovém rizeni tri firmy. Oslovil i
Arch.Design, ktery je generdlnim projektantem Auparku. Arch.Design pochopitelné predlozil
nejnizsi cenu, zakdzku dostal a vypracoval ,,spravnou* studii, ktera vyhovuje investorovi. *

wtavebni zakon rikd, Ze pokud se déla studie kviili prani investora, coz je tento pripad, miiZze mésto
nechat zpracovat studii na naklady investora. Mésto toho vsak nevyuzilo a z nasich penéz darovalo



Arch.Designu skoro sto tisic. Nejen v dobé Setreni je tento postup velmi nestandardni,* uzavira
Hollan.
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Odkazy:

Uzemni studie ke stazeni — osbrneni.cz/Jizni-centrum/aupark

Piipominky Brnéni a Nesehnuti (vystaveny budou od pondé€li) osbrneni.cz/jizni-centrum/aupark a
brno.hyper.cz

Hlavni argumenty proti Auparku a izemni studii:

— Dalsi obfi obchodni centrum, hned vedle historického centra, zlikviduje malé obchody nejen
v centru mésta.

— Misto kvalitni ¢tvrté pro zivot vznika v Jiznim centru dal$i monofunkéni krabice, kterd se
urbanisticky do dané¢ho mista nehodi.

— Uzemni studie nehodnoti Aupark v kontextu. Nereflektuje, Ze se chce rozsifovat Tesco,
Vankovka.

— Studie bagatelizuje dopravni problémy, které by Aupark zptisobil.

— Investor oficialng pfiznava ,,jen* 14.000 m* pro obchody, coZ je i tak patrn& v rozporu s
uzemnim planem, ale ve skute¢nosti chce obchodt nékolikrat vic. Obchodni plochy nyni
maskuje za sklady. Aupark by se ve skutecnosti stal nejvét§im obchodnim domem v Brné¢.
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